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Generalidades

APara febrero de 2019, el porcentaje de ocupacion Nacional
fue de 57,6 pp segun cifras de Cotelco Nacional. En
Magdalena fue de 51,2 pp.

APara enero de 2019 el departamento de Magdalena cuenta
con una oferta de 16648 habitaciones y 34866 camas.

A3869 personas tuvieron como intencion de hospedaje
Magdalena durante el mes de febrero de 2019 (3770 Santa
Marta). Lo anterior, segun cifras Migracion Colombia.

A5022 personas arribaron en diciembre por cruceros. En total,
25624 personas llegaron por el puerto de Santa Marta. Cifras
de SPSS.

AUn total de 26 personas ingresaron al PNN Isla de Salamanca.
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Pais de residencia

Colombia 88Y
Argentina 3%
Chile 2%
Venezuela 2%

‘
—

Colombia:88% Argentina: 3  Chile: 2% Espana 1%
Mexico 1%

Suiza 1%

TS Otros 29

Bk 4 > El destino durante el periodo de

= % 19! referencia es visitado en un 88% por
- Uy visitantesnacionalesy un 12% son vistas

Venezuela0,60% Espaﬁa0,60% deturi§tasextranj,erosprovenieptesen_su
mayoriade los paisesde Argentina,Chile,

Venezuelay Espafia
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Departamento de residencia.
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otros [N 12% Parael mesde marzo,los visitantesnacionalesal destino
provienen en un 27% del departamento de

La Guaiira [ 3 Cundinamarcaseguidode, Atlanticocon21%Yy Antioquia
! i con 12% Locualevidencialaimportanciadel destinoen

Bolivar [N 4% los mercadosde turismo nacionales
valle del Cauca ||| NN 6%
Santander [ 6%
cesar |GGG 7o
Antioquia [N 2%

Atlantico

Norte de Santander [ 2%

21%

27%

Cundinamarca
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Duracidon media del viaje

Venezuela I 6
Uruguay [ 7
Reino Unido I 31
Suiza I 5 La duracion media de los visitantes
Espana NI 3 participantes del estudio es de 4
Pert 1IN 4 . ,
panamé I noches Lasestanciasmas prolongadas
México NN 6 son hechaspor los visitantesde Reino
ltalia [ 2 Unidoy Uruguaymientrasque, lasmas
Alemania I 6 cortassonla de los visitantesitalianosy
Colombia [EEEG_— 5 bolivianosparael mesde marza
Chile G 4
Brasil NN ©
Bolivia 1 2
Argentina [N 5
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Duracion media de la estancia segun tipo de establecimiento

Establecimientos comerciales

Camping 14

Habitaci én rentcada en vivienda..
Casa/Apartamento arrendadol 6
Apartahotel 1 4

Casal/ cabafa ©Oe& vacaciones..

Centro vacacional/Resortn 7
Hostal/Albergue/Refugio 1 5

Posada turistica mEEEEE 374
Hotel 1 3

0 100 200 300 400
m Marzo de 2019

Laduracion media en los establecimientosson comercialesson visiblementemayores,siendola Posada
turisticael tipo de alojamientocon mayor duracion Mientras que los establecimientosno comercialesel

Establecimientoso comerciales

Casa/Apartamento propio 5

Casa/cabafia de vacaciones propia 9

Casa de familiares o amigos 6

0 2 4 6 8 10
Marzo del9

tipo de alojamientocon mayorduracion es Casa/cabanae vacacionepropia
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Geénero y edad de los visitantes

m Femenino = Masculino Sexo del visitante

m Femenino

m Masculino

@ EIS%??;EZ‘; Mincomercio
o >
25
o™
| | El grupo etario de mayor proporcion entre
los encuestadosson los ubicadosentre los
26-35 36-45 46-55 ©56-65 66-75 76+ 26 y 35 anos Lasmujeresrepresentania
mayor representacionen el estudio asi
comolo sonloshombresmayores
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1%01% Motivo principal del viaje.
206196170 = Vacaciones, recreo y ocio

2%

m Visitar a familiares y/o amigos

B Vender bienes o prestar servicios como
representante de empresa que no es del 92%
Magdalena o como independiente

m Asistir a conferencia, congreso, feria
comercial o exposicion

m Otro

m Educacion/Formacion

m Comprar bienes o servicios para empres
gue no es del Magdalena o como 2%
independiente

m Diligencias Personales

Elmotivo de viaje correspondeen masde un 92%a vacacionesecreoy ocio, seguido por Visitara familiaresy/o amigos2%
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Tipo de alojamiento utilizado
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Apartahotel: Hotel: Casa/Apartamento Casz::‘/r /:5:;1;3 dn:anto Ningun tipo de
0,43% 43,75% propio: 18 53% | alojamiento:
2,37% oo 9,27%
Hostal: Habitacion rentada: Camping: Casa de familiares y amigos: Otro:
7,11% 0,43% 1,08% 13,36% 3,68%
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Preferencias de alojamiento segun pais de

Preferencias de Alojamiento : Nacionales

Casa/cabarna de vacaciones arrendadill 3%
Casal/cabaria de vacaciones propia 0%
Centro vacacional/Resort | 0%
Hostal/Albergue/Refugio Il 4%
Posada turistica | 0%
Hotel NG 45%
Ningun tipo de alojamiento I 9%

Camping 1 1%
Habitacion rentada en vivienda familiar | 0%

Casa/Apartamento propio B 2%
Casa/Apartamento arrendado I 20%
Apartahotel | 0%

Casa de familiares o amigoJ I 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

residencia

Preferencia de Alojamiento : Extranjeros

/'al kOlol 3 MW2%JI OF OA2y Sax
/I alkOlFol3F R® @I OFOA2ySax
Centro vacacional/Resort 0%
Hostal/Albergue/Refugio I 2 7%
Posada turistica 0%
Hotel NG 3390
Ningun tipo de alojamiento B 2%
Camping W 2%
| FoAGlF OAsy NBY OWRI
Casa/Apartamento propio Il 5%
Casa/Apartamento arrendado I 13%
Apartahotel 0%
Casa de familiares o amigoJ I 13%

Sy OAOGASYRL

0% 10% 20% 30% 40%

45% de los encuestadosde residenciacolombianaprefieren al Hotel en su visita al destina Mientras que el Campingfue el tipo de

alojamientocon menor preferenciade alojamientoconun 1%entre los elegidos Asimismoparalaspreferenciade visitantesde residencia
extranjeraprefirieron al hotel en un 38% seguidodel Hostal/Albergue/Refugiconun 27%
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Transporte. utilizado

Alquiler de vehiculo:
0%

Transporte terrestre de
pasajeros: 32,29%

Vehiculo propio: 15,81% & Transporte maritimo: 0%

Transporte aéreo:
45,21%

. Transporte terrestre de
@ excursiones: 5,79%

K \N A
i B

& Vehiculo de amigos o - Vehiculo del trabajo: 0,45%

familiares: 0,45%
Parael periodo de referenciael medio de transporte masutilizadofue el transporteaéreocon 45% Teniendoen cuentalas

promocionespara incentivarla venta de tiquetes por las aerolineaspara este perioda. Asimismolos menoresmediosde
transportesutilizadosentre los elegidosfueron Vehiculode amigoso familiaresy vehlculode trabajocon 0,45 paracadauno.
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Gasto medio

Gasto medio total por rubros

Mes Gasto Dia Gasto Total
Marzo $ 113725 $ 356.899 Rubro GastoTotal GastoDia
Transporte terrestre de pasajeros desde una
ciudad de Colombia al Magdalena (Incluye id
» vuelta) $59.133 $23.591
%%g <~ Alojamiento $199.075 $62.289
0 gpp B — Combustible $43.034 $19.852
o @ Otros gastos $56.722  $26.246
: Alimento y bebidas $176.736 $53.666
" ——— , . :
- @ Artesaniagincluye ropa y/o calzado artesanal
- recuerdos $64.956 $24.200
Actividades recreativas, culturales y deportivi$ 124.686 $ 32.813
Alojamiento $199.075 Alimentos y bebida$ Transporte terrestre de pasajeros para
movilizarse dentro del Magdalena $27.123 $6.595

El mayor gasto presentadoen el periodo y realizadopor los
visitantes encuestadosfue para alojamiento, alimentos y
bebidas y Actividades recreativas, culturales y deportivas
relacionadoscon el viaje. Conun gasto total de $ 356 mil

pesospor persona x
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Objetos valiosos (Joyas, obras de arte) $50.000 $6.250
Bienes de consumo duradero (Ropa, calzadc
implementos deportivos, etc) $50.000 $12.500
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A Destino (destino principal) de un viaje.

El destino principal de un viaje turistico es el lugar visitado que es fundamental para
la decision de realizar el viajé. Ver también mofivo principal de un viaje turistico.

A Entorno habitual

El entorno habitual de una persona, concepto clave en turismo, se define como la
zona geografica (aunque no necesariamente contigua) en la que una persona
realiza sus actividades cotidianas habituales.

A Visitante.

Un visitante es una persona que viaja a un destino principal distinto al de su entorno
habitual, por una duracion inferior a'un afio, con cualquier finalidad principal (ocio,
negocios u otro motivo personal) gque no sea la de ser empleado por una entidad
residente en el pais o lugar visitados. Un visitante (interno, receptor o emisor) se
clasifica como turista (o visitante que pernocta), si su viaje incluye una pernoctacion,
0 como visitante del dia (o excursionista) en caso contrario.

A Turista (o visitante que pernocta).

Un visitante (interno, receptor o emisor) se clasifica como turista (o visitante que
pernocta), si su viaje incluye una pernoctacion.

A Excursionista (o visitante del dia).

Un visitante (interno, receptor o emisor) se clasifica como turista éo visitante que
pernocta), si su viaje incluye una pernoctacion, o como visitante del dia (o
excursionista) en caso contrario.

A Grupo de viaje.

Un grupo de viaje se define como visitantes que realizan juntos un viaje y comparten
los gastos vinculados con el mismo.

Consulte mas en: http://media.unwto.org/es/content/entender

-el-turismo -glosario -
basico

A Motivo (principal) de un viaje turistico.

El motivo principal de un viaje turistico se define como el motivo sin el cual el viaje no
habria tenido lugar. La clasificacion de los viajes turisticos con arreglo al motivo
principal hace referencia a nueve categorias; esta tipologia permite identificar
diferentes subconjuntos de visitantes (visitantes de negocios, visitantes en transito,
etc.).

A Pais de residencia.

El pais de residencia de un hogar se determina de conformidad con el centro de
interés econdémico predominante de sus miembros. Si una persona reside (0
pretende residir) durante mas de un afio en un pais determinado en el que tiene su
centro de interés econdmico (p.ej., en el que pasa la mayor parte del tiempo), se
considera que esta persona es residente en este pais.

A Turismo receptor.

Engloba las actividades realizadas por un visitante no residente en el pais de
referencia, como parte de un viaje turistico receptor.

A Visitante de negocios.

Un visitante de negocios es un visitante para el que los negocios y motivos
profesionales son el motivo principal de un viaje turistico de un viaje turistico receptor.

A Gasto turistico.

El gasto turistico hace referencia a la suma pagada por la adquisicién de bienes y
servicios de consumo, y de objetos valiosos, para uso propio o para regalar, durante
los viajes turisticos y para los mismos.

A Lugar de residencia habitual.

El lugar de residencia habitual es el lugar geografico en que la persona
empadronada reside habitualmente, y se define por la ubicacion de su vivienda
principal (Principios y recomendaciones para los censos de poblacién y habitacion
de las Naciones Unidas, parf.2.20 a 2.24).

iconos: https://www.flaticon.com/
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